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Использование социальных страхов в рекламе и PR основано имманентных массовой
коммуникации семиотических механизмах. Следствием этого является мифологизация
действительности, формирование не только реальных, но и иллюзорных страхов и
тревог, выступающих фактором применения рекламы и PR в целях манипулирования
массовым сознанием и программирования поведения.
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Advertisement and PR as means of social anxiety formation Employment of social fears in
advertisement and PR is based on the semiotic
mechanisms immanent to mass media. It has resulted in mythologicalization of reality, formation
of both true and illusory fears and anxieties which are considered to be the factor of
advertisement and PR employment with the purposes of mass
consciousness manipulating and behavior programming.
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